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Ef si vous découvriez enfin Pour la premiére fois en Suisse, découvrez le profil,

. les habitudes de fréquentation et de mobilité
?
qui sont vos spectateurs : @ des spectateurs de votre événement.

Smart Event
Metrics .
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MatchDay, la startup du HUB Entreprenariat et
Innovation de I'Université de Lausanne s'associe

a Swisscom afin de vous offrir une solution unique

en Suisse pour mieux connaitre les spectateurs
de vos événements sportifs et culturels.

(1. Indicateurs de fréquen’raﬂon@

- Affluence

- Durée de présence @

- Heatmap Affluence totale:
- Données 42356 spectateurs

comparatives @
Présence sur le site
moyenne: 3h52

A\
al
+32% par rapport

a N+1

(2. Indicateurs de profil 1)

- Age
- Genre
- Ville, région, pays

Lieu de
résidence:

4%
7%

Neuchatel
France
12%

15%

|III 18%

Valais
Geneve

42%

Grace aux données de téléphonie mobile
anonymisées de vos spectateurs, profitez

de 3 indicateurs permettant une mesure fiable,
rapide et réplicable des impacts de votre
événement a chaque édition.
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(3. Indicateurs de mobilité (1)

- Moyen de transport

- Flux de déplacements

- Impact CO: des déplacements
- Nombre de nuitées

25%:
voiture o)

5%:
h—m 9 e
Impact mobilité

spectateurs:
@Q\_’) 76411kg CO,

15%:
vélo

55%:
transports
en commun

Finis les sondages et questionnaires sur site
chronophages, recevez un monitoring clair

et détaillé de chaque journée pour optimiser

les impacts ef les stratégies de votre événement.

Contactez-nous pour découvrir
en détails notre nouvelle solution:

Qﬁnfo@ma’rch—day.ch) match-day.ch
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sport consultancy Chiffres clés de l'accueil de I'étape

du Tour de France a Lausanne

(Données générales}@

<Fréquem‘a’rion}@

(Profil des visiteurs (1)

X 20N\ o o
@ O @108 674 A <
ﬂ?@ @@@ spectateurs uniques le jour 49,9% 50,1%
de I'étape sur les périmétres
coureurs représentants d’Ouchy, du Centre-Ville femmes hommes
o~ médias et de la Pontaise
juillet @ ﬂ 2?
2022 @ 2 [/
fréquentation multipliée
bénévoles par 1,27 en comparaison

a la fréquentation moyenne
sur la période d'analyse

g
SO/

CHF de
budget é‘:!:B:D
comptes touchés: fréquentation importante
@lefouralausanne sur un créneau de 4 heures
de temps: de 14h a 18h
(Provenance [Y)
12% n Nuitées (1)
@ spectateurs 75290 pers. i
@247/
suisses 2290 pers.
représentés @ @ @ équivalents nuitées
= ' . nuitées (étrangers)
4450 pers. < gw +1,4%
280 pers. équivalents
88% Pays ! P 21 nuitées 11064
spectateurs  étrangers 1170 pers. nuitées (CH)
suisses représentés @ @ @

Travail de recherche réalisé en 2023 par Joél Brunisholz (Université de Lausanne)
avec le soutien de Vaud Promotion sur la base de données Swisscom fournies par MyTourobs.




